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EN GUIDE TILL VART VI SKA OCH HUR VI TAR 0SS DIT
— MED MARKNADSFORING OCH KOMMUNIKATION

Syftet med marknadsstrategin ar att vara en guide till hur Bastad & Bjarehalvéns mark-
nadsforingsinsatser ska planeras och genomforas, for att bidra till att forverkliga desti-
nationens vision och anvanda organisationens resurser sa effektivt som mojligt.

Marknadsstrategin ar forankrad i Bastad & Bjarehalvons Besdksndrings- och evenemangs-
strategi 2021-2026, som har tagits fram av Bastad Turism och Naringsliv tillsammans med
Bastads kommun. Alla marknadsforingsinsatser ska strava mot destinationens vision
och bidra till att uppna effektmalen for Bastad & Bjarehalvon.

VISION

Bastad & Bjdrehalvén hdlsar dig vilkommen med omtanke och

kvalitet i minsta detalj. Vi strdvar mot att bli en av Nordens mest attraktiva
destinationer inom aktiv livsstil aret runt. Tillsammans jobbar vi malinriktat
for en hallbar destination och ett bdittre sdtt att leva.

ACTIVE & AMBITIOUS BASTAD!

EFFEKTMAL

En hallbar destination

Bdst pd samverkan

Nojda besékare och nya kunder
Tillvéixt dret runt
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DET HAR AR VI! BASTAD & BJAREHALVON

Klassiskt och trendigt. Smastadsidyll och internationell stjdrnglans. Sportigt och festglatt. Havsbris och mylla. Full fart och lugn och ro. Néra och annorlunda.
Helt enkelt en liten halvd med Iang historia, djérva kontraster och en mangfald av upplevelser.



VARA GASTER

Innan vi planerar var marknadsféring ar det viktigt att vi ldr kdnna vara olika malgrupper.
Vad uppskattar de? Vad har de for behov? Vad dr deras syfte med besdket?

NYFIKNA UPPTACKAREN
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- Gillar att upptécka landsbygden

« Vill uppleva nya platser och léra sig
nagot nytt.

+ Hinna se och gora sa mycket som
majligt!

« Intresserade av design, arkitektur
och mode. Kultur, museer, kulinariska
upplevelser.

« Vill géra ndgot utomhus under var,
sommar och host.

» Uppleva den lokala matkulturen,
besoka kanda platser och sevardheter.

VARDAGSSMITANDE LIVSNJUTARE

« De har resenéarerna vill koppla av,
slippa rutiner och kdnna sig fria.

« Vill ha en enkel semester, unna sig
och njuta av god mat och dryck.

- Gemenskapen ar viktig, att ha roligt
och att uppleva nya saker tillsammans
med dem man reser med.

- Vardagssmitande livsnjutare fokuse-
rar pa guldkanten i livet.

- Det ar de som oftast vill njuta av
spa, musikevenemang och mat- och
dryckesfestivaler.

- Gillar att shoppa!

AKTIVA NATURALSKARE

- Vill vara aktiva i naturen och njuta av
lugnet och stillheten.

- Alskar att vara utomhus och deltar
garna i manga utomhusaktiviteter.

« Vill framfor allt vandra och delta i ut-
omhusupplevelser (var, sommar, host)
men dven uppleva landsbygd.

- Besoka kdnda platser och sevérdhe-
ter och uppleva den lokala matkultu-
ren star ocksa hogt pa listan.

+ Intresserade av paket med tema
vandring och cykling, kultur, historia
och mat och dryck.

GEOGRAFI

Sydsverige 35%
Stockholmsregionen 20%
Vastsverige 20%
Danmark
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- Bor i sitt fritidshus under sommaren
och ibland under storhelgerna.

- Gar pa restaurang, handlar mat,
shoppar, kdper tjanster.
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ALDER

20% 65+
10% 55-64
8% 45-54
7% 25-34
5% 35-44
3% 18-24
2,5%

2,2%

1,6%

1,5%

28%
21%
17%
15%
14%
5%

Ovan avser bes6kare pd bastad.com 2020-01-01 t.o.m. 2022-09-22

PARTYPINGLAN

« Besoker Bastad for att ga pa natt-
klubb, konsert eller musikfestival.
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Organisatorer av moten, kickoffer,
konferenser, event, produktlanse-
ringar, brollop, jubileum och andra
arrangemang.



RESEANLEDNINGAR / TALKING POINTS KONKURRENTER

Vad har vi som uppfyller gdsternas behov? Vilka andra destinationer valjer gasten mellan?

STOR VARIATION - Brett och varierat utbud av upplevelser samlat pa liten yta. Sommartid: Visby, vastkusten, Kungshamn, Smogen, Medelhavet,

HAV, NATUR & VACKRA MILJOER - Littillganglig, unik och variationsrik natur, 12 naturreservat,
bdljande landskap, hav at tre vaderstreck, pittoreska byar. Vintertid: Varberg, Helsingborg city, Sofiero, Ellery, Falkenberg,

EVENEMANG - Tennis, yoga, festivaler, musikarrangemang, outdoorevenemang. Andra konferensanldggningar i andra stader pa vastkusten och i Skane

AKTIV LIVSSTIL - Vandring, cykling, golf, tennis, padel, I6pning, vattensport, ridning.

Omgivande stader, Osterlen

MAT & DRYCK - Restauranger, gardsbutiker, caféer, narodlat, vingardar, mathantverk, cocktails.

PARTY & FEST - Nattklubbar, slaktkalas, bréllop, Summer On.

SOMMARLIV, STRAND & BAD - Bjéres strander, Hallands Vders, Malenbadet. STYRKOR & PROFIL
SPA & VALBEFINNANDE - Resorthotell med spa, pool och aktiviteter.

. . s ) ) P Vad har vi som inte de andra har?
KULTUR - Norrvikens tradgardar, Ravinen, Scala Biografen, konstgallerier, Birgit Nilsson Museum,

fornlamningar, historiska stadsvandringar. Ett starkt varumarke som destination med historia och stjarnglans,
SHOPPING - Képmansgatan, Boarp, Ostra Karup, Entré, gardsbutiker. kvalitet och hog standard

MOTEN - Méten, kickoff, konferens, festligheter, bréllop och andra arrangemang. Lattillgangligt med bra kommunikationer via tdg, vdag och flyg
HALLBARHET - Kort resvig, stora upplevelser. Hallbarhet pé plats. Vardskap: en vélutvecklad destination med hog serviceniva

Stora evenemang med internationell status
Idylliskt och tryggt

Levande byar och landsbygd med lokala ravaror av hogsta kvalitet

Goda grannar
Mycket vacker miljo: landskapet, naturen, vyerna, havet, byarna

Stark entreprendrsanda

PA ONSKELISTAN:
En "dragare” kring mat/dryck.
Bdittre tillgdnglighet inom destinationen.




VARUMARKET BASTAD & BJAREHALVON

En destinations varumarke forpliktigar. Det &r ett 16fte om att leverera en upplevelse. Det ar konten-
tan av all den kommunikation som positionerar destinationen. Varumarket ska tydligt sarskilja oss
fran vara konkurrenter och vara genomférbart for alla aktorer. Varumarket ar férankrat i destinations-
|6ftet och positioneringsforklaringen.

POSITIONERING

Bdstad & Bjarehalvon ar platsen for den medvetna och nyfikna besékaren som vill unna sig ett
upplivande miljoombyte med vacker natur, kultur, mat, sport, traning, avkoppling och livfulla
evenemang. Allt levererat med hogsta kvalitet och ett vardskap i varldsklass, med forankring i
historien och som varnar om framtiden.

VARUMARKESLOFTE

En sarskild plats for livsnjutare — forfinad och foradlad sedan turismens borjan. | Sveriges fram-
sta destination for rekreation kan vara besdkare njuta av lattillganglig natur, vackra miljoer och
ett brett utbud av upplevelser samlat pa en liten yta.

PAYOFF

Bastad & Bjarehalvon — for livsnjutare.

STRATEGISKA MAL FOR KOMMUNIKATIONEN

Har beskriver vi vilka prioriterade mal vi har med destinationens marknadsféring
och var vi vill vara om fem ar, 2028.

SOMMARPARADISET

Varna om och forstarka var position som attraktiv sommardestination.

ARET RUNT

Oka attraktionskraften september-maj (med sarskilt fokus pd den mérka arstiden
november-mars) och skapa kunskap om lagsasongens reseanledningar.

LIVSNJUTARE

Positionera Bastad & Bjarehalvon som en destination for livsnjutare.

MAT & DRYCK

Bidra till en rikare kultur genom att utveckla kommunikationen kring mat och dryck.

BASTADS HISTORIA

Oka kdnnedomen om B3stad som turistort.

DANMARK & NORGE

Bli top of mind-besdksmal i Sverige for malgruppen danskar och norrman.

BEARBETA B2B

Oka antalet affirsresenarer pa destinationen.

FLIRTA MED FRITIDSHUSAGARNA
Oka fritidshusgésternas vistelstid i Bastad.

VARDSKAP

Bli bast pa vardskap — genom hela kundresan. Fore, under, efter besoket.




HANDLINGSPLAN

Detta blir de forsta stegen for att nd vdra mal.

1. Ta fram matbara mal for de strategiska kommunikationsmalen
och folja upp arligen.

2. Arligen ta fram en marknadsplan som innehaller drets mal och
lista actions med deadline och ansvarig person.

3. Mata och folja upp effekterna av den arliga marknadsplanen.
Sasom resultat av kampanijer, inldgg, besok pa hemsida osv.

4. Ta fram ett antal personas som representerar malgrupperna.
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