VARUMARKET
BASTAD OCH
BJAREHALVON

Vilka vi dr, vad som gér oss unika,
vad vi ska sdga och till vilka

BASTAD&BJAREHALVON




NATUREN SOM KRAFTKALLA

Redan for 4000 ar sedan levde manniskor gott pa den bordiga Bjarehalv-
on. Men med tiden blev klimatet bistrare och jordarna magrare. Som tur
var fanns naturens tillgdngar i form av sill, torsk och stora skogar med
manghundradriga ekar.

Under 1400- och 1500-talen vaxte Bastad fran ett litet fiskesamhalle till
en rik och blomstrande stad, tack vare det eftertraktade virket. Hamnen
byggdes ut for att klara av leveranserna och den statliga Mariakyrkan
uppfordes. Men sedan blev tiderna samre igen. Ekskogen hade tagit slut,
stridigheterna mellan Sverige och Danmark gjorde livet svart for de fatti-
ga bénderna och Bastad forlorade sina stadsprivilegier.

T

Men sa nar jarnvagen oppnade for trafik 1885 hande nagot som kom
att ge orten en helt ny inriktning. Det kom badgaster.

An idag &r naturen en av Bastads viktigaste tillgdngar. Men nu ligger

inte dess storsta varde i att omvandlas till virke och ravaror, utan i att
skdnka vélbefinnande till dagens manniskor. Bokskogarna, vyerna, havet
och det boljande landskapet ar kallor till sinnesro, rekreation och halsa.
Man mar helt enkelt bra av att vistas i Bastad och pa Bjarehalvon.

Aret runt.

Och det ar det, som vi nu vill fa fler att upptacka.




En top-of-mind-destination for aktiv livsstil

VISION // BASTAD OCH BJAREHALVON

Bastad och Bjarehalvon ska vara en mycket attraktiv plats att besdka,
leva och verka pa.

Vi dr en destination som star for hog kvalitet, mod samt vardskap i
vardsklass — vilket skapar attraktion och internationell konkurrens-
kraft.

Med projektet Aktiv Livsstil ska vi skapa en top-of-mind-destination
for aktiv livsstil.

MAL // PROJEKTET AKTIV LIVSSTIL

Projektet Aktiv Livsstil ska gora Bastad och Bjarehalvon till en
top-of-mind-destination for aktiv livsstil, for saval lokalbon som den
nationella och internationella besdkaren.

Projektet ska leda till en 6kning av antalet gastnatter, turismomsatt-
ning och majliggodra for nya arbetstillfdllen, motesplatser och foretag.
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IDENTITET & GASTERBJUDANDE

VARDERINGAR

Vara vdrdeord ar basen i Bastad och Bjdrehalvons vardegrund och
innehaller de drivkrafter vi behover for att lyckas.

GEMENSKAP: vi agerar tillsammans, mot gemensamma mal.
ENTREPRENORSKAP: vi vill skapa nya varden och omsétta idéer i
handling.

AMBITION: vi vill nd hogt, prestera vart basta och overtréffa de flesta.

GASTLOFTE

Vi halsar dig valkommen till en sallsynt vacker plats, med ett rikt ut-
bud av aktiviteter, upplevelser och njutning. En plats dar du mar bra.

GASTERBJUDANDE

» Fantastisk natur och pittoresk miljo
» Aktiviteter och events

» Matkultur

» HOg kvalitet

» Lattillgdnglighet

MALGRUPPER

MALGRUPPER BASERADE PA MOTIV:

Aktiva naturalskare
Vardagssmitande livsnjutare

MALGRUPPER BASERADE PA DEMOGRAFI:

Aktiva familjer
DINKS (double income, no kids)
WHOPS (wealthy healthy older people)

GEOGRAFI:

Sverige (Skane, Goteborg, Malardalen)
Danmark (Képenhamnsomradet)
Nederldnderna

UK

Tyskland (norra delen)

(Belgien pa sikt)
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VAD AR VI BRA PA?

HAV & NATUR

Ett varierat och ovanligt vackert landskap med hav at
tre vaderstreck, kullar, trolska bokskogar och béljan-
de odlingsfalt.

LATTILLGANGLIGHET/NARHET

Latt att ta sig hit, manga upplevelser pa liten yta och
narhet mellan manniskor.

NARODLAT

Jordbrukslandskapet bjuder pa primorer, smaskaligt
mathantverk, gardsbutiker och levande landsbygd.

LIVFULLHET

Bastad & Bjarehalvon ar alltid i rorelse, med manga
evenemang och aktiviteter att delta i - aret runt.

IDYLL

Mysiga bykarnor, pittoreska fiskehamnar, vacker
natur och hog trygghet.

TURISTISK MOGNAD

Starkt varumarke, hdg standard och stort utbud av
logi, mat och service.

VAD BEHOVER VI JOBBA MER MED?

FORLANGA SASONGEN

Utveckla aktiva upplevelser for alla arstider och
vader.

SKAPA HELHETSGREPP

Skapa uthyrningscentrum/infohubbar for aktiviteter.

GOR FAMILJEVANLIGT

Utveckla aktiviteter och koncept som passar familjer
med barn.

DIGITAL GASTKOMMUNIKATION

Gora destinationens hela utbud tillgangligt, aktuellt
och sokbart online.

Infomera om aktiviteterna pa ett tydligt, detaljerat
och lockande vis.

Fora dialog med gaster via digitala kanaler.

LIVING THE BRAND

Placera ut cykelstall, halla snyggt i planteringar, sjalv
vélja cykeln framfor bilen, anvénda lokalproducerat,
téanka vardskap och servicei allt vi gor.




KOMMUNIKATIONSSTRATEGI

KOMMUNIKATIONSMAL

Vi vill att gasten ska fa kunskap om Bastads mojligheter till aktiv
livsstil aret runt, inspiration att forlagga sin resa hit och veta vad den
ska gora for att genomféra aktiviteterna.

BUDSKAP

Med text och bild ska vi férmedla inneb&rden av vad vi ar bra pa:
hav och naturupplevelser, aktiviteter och event, ndarodlad matkultur,
hog kvalitet och lattillganglighet.

TONALITET

Vi anvander ett vdlkomnande, personligt och korrekt sprak. Vackra
bilder av hog kvalitet med nédrvaro och wow-kansla: “dar vill jag
vara!”. Copy med naturromantiska inslag.

KANALER

Besokarens framsta kalla till information fére och under besoket ar
internet, oftast via mobil men dven pa surfplatta och dator. Basen
for all turistinformation och varumarkesbyggande ar saledes var
egen webbplats och sociala medier, som kompletteras med tryckt
material.

Personlig service erbjuder vi via sociala medier, pa turistbyran,
telefon, mejl och chatt.

BUDSKAP
Payoff: Aktiv livsstil aret runt

Karnord: Saltstankt / Naturndra / Havsnara / Narodlad / Drom /
Langtan / Néra / Vyer / Bokskog / Hav / Vélbefinnande / Skimrande

Rubriker (exempel): Saltstankt langtan / Narodlade drommar /
Milslanga turer med milsvida vyer / Havsndra vandring / Naturndra
moten / Skimrande bokskogar och glittrande hav
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VARUMARKET BASTAD OCH BJAREHALVON

VISIONEN - DIT VI STRAVAR

Bastad & Bjarehalvon ska vara en mycket attraktiv
plats att besoka, leva och verka pa.

En top-of-mind-destination for aktiv livsstil.

GASTVARDEN/USP:AR (FRUKTEN)
- DET MEST LOCKANDE

HOG \

KVALITET

AKTIVITETER

&EVENT v l

| N 9 LATTILL-
GANGLIG-

MAT- HET

KULTUR ’

GASTLOFTE (STAM & GRENAR)
- DET VI LOVAR OCH STAR FOR

Vi valkomnar dig till en sallsynt vacker
plats, med ett rikt utbud av aktiviteter,
upplevelser och njutning.

POSITIONERING (BLADVERK)
-VAD SOM KANNETECKNAR OSS

Hog kvalitet/service

Hander alltid nagot

Latt att vara aktiv
Lattillgangligt och tillrattalagt
Matkultur

Pittoreskt

Landsbygd

Varierad natur

Hog livskvalitet

En plats dar du mar bra.

VARDERINGAR (ROTTER)

Inbjudande - GER 0SS DRIVKRAFT
Vanligt

Avkopplande Gemenskap
Naturupplevelser Entreprendrskap
Framdtanda Ambition

Attraktivt Mod
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